MM pro tyden 11.1. - 17.1.2021

REKLAMA - néco ,pred ¢im se neschovate - je to soucast propagace

Minuly tyden jsem posilala prezentaci ,Internetova reklama“, ted' jesté priddvam nékteré pojmy, se
kterymi se v reklamé setkate

Reklamni strategie
Pti reklamé m(iZzeme pouZzivat :

Slogany — pouZivaji se ¢asto a neustdlym opakovanim se dostdvaji do povédomi lidi a mohou pomoci
profilovat produkt nebo firmu

Racionalni plsobeni — reklama presvédcuje rozumovymi argumenty, spoléha na logiku

Emocionalni plisobeni — plsobi na city , vyuZiva poznatkl psychologie, podmaniva hudba, plsobivé
scenerie

Pro reklamu vybirdme takovy prostiedek, ktery oslovi potencidlni zakazniky (tisk,rozhlas,televize,web)

Techniky komunikace — Guerilla marketing — stoji na ndpadech a atraktivité,vyuziva netradi¢ni nosice (
(drzadla MHD, sochy, kose), VIRAL marketing — Sifeni komercéniho sdéleni mezi lidmi obvykle pomoci e-
mailu,webovych odkaz(l. BUZZ marketing — firma vytvori téma, které vyvola rozruch, dalezité je
nacasovani. EVENT marketing — je zaloZen na poradani sportovnich a kulturnich akci s vyuZzitim
zastupného zajmu ucastniki

Digitalni komunikacni techniky: MOBIL marketing — akéni nabidky,slevy, SMS soutéze, E- MAILING —
reklamni sdéleni, newsletter

VyuZziti internetovych vyhledavaca — socialni sité —FACEBOOK, YUTUBE,INSTAGRAM

UKOL :

1/ Vzpomenite si na reklamy, které jste v posledni dobé vidély dévcata. Vyberte dvé, které na vas nejvice
zapUsobily - a) ¢im na vas zapUsobily - b) zda pUsobily vice racionalné nebo emocionalné - c)zda na
zacatku reklamy byl zafazen vhodny podnét, ktery vzbudil pozornost - d) zda zavér reklamy obsahuje
vhodny podnét

2/ Uvedte priklady : a) viral marketingu
b) buzz marketingu

c) event marketingu



