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Co je internetova reklama?

Obecné: reklama slouZzi predevsim k prilakani zakazniku,
budoucich kupujicich, ke zvySeni prodeje, zvySeni nabidky
sluzeb, k predstaveni nového vyrobku apod.

Internetova reklama prezentuje nejen Vas samotného, ale
také zbozi, vyrobky a sluzby, které poskytujete.

Spravneé zvolena internetova reklama Vam prinese nove
zakazniky a vySsi zisky

Idealnti je, kdyz se navstévnik stane zakaznikem

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Vyhody internetove reklamy

Cena: byva mnohem nizsi nez reklama v tisku, médiich,
plakatech apod.

Zacileni na zakaznika: muzZete oslovit velké mnoZstvi
zakazniku nebo jen vybranou skupinu lidi, ktera Vam
vyhovuje (studenti, nezameéstnani) nebo cast trhu (zajem
zakazniku, bydlisté, vek)

Vase reakce: po spusténi reklamy muZete rychle
reagovat na dotazy a ndmeéty vasich navstévnikl

Mgr. Zuzana Vdlkova




Vyhody internetové reklamy

4. Aktualni a presné vysledky: vidite Cetnost zobrazeni
reklamy, navstévnost, pocet objednavek , informace o
zakaznikovi (co presné hledali, o co se zajimali...)

Interaktivita zapojit zakaznika: zakaznik muZe reklamu
ovlivnit kliknutim, néjakym sdélenim. MiZe si objednat
zbozi, poté jej hodnotit, doporucit na socialnich sitich
znamym - tvori dalSi reklamu - motivuje jiné lidi ke koupi

Oslovuje potencialni zajemce: spravnou reklamou
oslovite zajemce, kteri maji skutecny zajem o Vase zbozi
nebo sluzbu

Mgr. Zuzana Vdlkova




Nevyhody internetové reklamy

Vsichni nejsou na internetu: existuji lidé, kteri se na
internetu vyskytuji zridka (Casoveé zaneprazdnéni, bez
pristupu na internet, nemaji kladny vztah k PC).Takovym
lidem nabidnéte reklamu jinou (v tisku).

Omezeny prostor: pro reklamu Vam bude vymezen
velmi maly prostor. Je vhodné kombinovat nékolik forem
reklam.

Ignorace reklamy: lidé reklamu umysIné ignoruji,
blokuji, zaviraji ji driv, nez si staci precist jeji obsah.
Né vSichni musi Vasi reklamu zaregistrovat a vnimat.

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Typy internetove reklamy

SEO (Search Engine Optimization): presné cilena
reklama, ktera slouzi k prilakani nejvétsiho poctu
zakaznikll na webové stranky. SEO ma velkou vdhu a
muZze pomoci VaSemu podnikani.

PPC (Pay Per Click): velmi uCinné reklamy, za které se jiz
plati podle Cetnosti kliku na reklamu.

Bannerova reklama: jsou blikajici prouzky riznych
barev. Jedna se o prvni reklamu na internetu, ktera
nebyla a neni mezi uzivateli prilis oblibena. Tato reklama
je stale nejcastejsi. '

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Dekuji Vam za pozornost !l
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