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ZAKLADNI METODY KE STANOVENI CENY

Metody urcuji konkrétni zptisob vypoctu ceny a zavisi na
zamerech firmy nebo podnikatele

Mezi zakladni metody patri:

Metoda nakladové orientovana
Metoda orientovana na konkurenci
Metoda orientovana na poptavku

Metoda podle hodnoty vnimani zakaznikem

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Metoda nakladove orientovana

< Velmi pouZivana metoda

< Sectou se celkoveé naklady na vyrobu + urcita mira zisku
(urcité % z nakladu - v bézné praxi se pohybuje mezi 15-30 %)

Vyhody:
1. zarucuje firmé dosahovat urcitou miru zisku

2. jednoduchost vypoctu

3. sniZeni ceny pri sniZeni vyrobnich nakladt a ponechani
zisku ’

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Metoda nakladove orientovana

Nevyhody :

1. Neodrazi realnou situaci na trhu - nemuiZeme védét,
jakou financni Castku jsou spotrebitelé ochotni zaplatit a
nebere ohled na konkurenci (ceny miZeme mit prilis vysoké)

2. Do ceny se nepromita skutecny prubéh zivotniho cyklu
— v obdobi zavadénti a rustu se ceny zvysuji. V obdobi
poklesu je vhodné ceny snizit (musime v3ak sniZit naklady)

3. Nutnost prodat dané mnozstvi zbozi - abychom zjistili
kalkulaci na 1 vyrobek

Mgr. Zuzana Vdlkova




Metoda orientovana na konkurenci

Velmi jednoducha metoda, u které se nic nepocita
Sestavuji se ceny vyssi, nizSi nebo stejné jako ma konkurence

Metoda se pouZziva napr. u benzinu firma si chce udrzet
své dominantni postaveni na trhu a priladkat vice zakazniku

Vyhody jsou minimalni: jedna se o jednoduchou metodu

Nevyhody:
1. Naklady nemusi pokryt vynosy

2. Snizovani cen vede k ,,cenovym valkam® popr. muze vést ke
krachu

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Metoda orientovana na poptavku

% Metoda vychazi z cenové elasticity poptavky a je zaméiena
na maximalizaci zisku

< Vychazi z teorie nabidky a poptavky

Nabidka: ochota prodat nebo nabizet dané mnozZstvi
vyrobku za danou cenu

Poptavka: ochota koupit dané mnoZstv{ za danou cenu

Elasticita je pomeér mezi % zménou poptavaného mnozstvi a
% zménou ceny zboZi

Cenové elasticka poptavka: poptavané mnozZstvi se
procentualné zmeéni vice neZ cena (pri zvyseni ceny o 70 %
povede ke sniZzeni popt. mnozstvi o 100 % - substituty)

Cenové neelasticka poptavka: poptavané mnozstvi se

procentualné zmeéni méne nez cena (zvyseni ceny o 70 %
povede ke sniZeni popt. MnoZstvi o 30 % - voda, Iéky, bydleni)

Mgr. Zuzana Vdalkova




Metoda orientovana na poptavku

Vyhody:
1. V praxi zajistuje velky zisk

2. Odrazi skutecny zajem zakazniku o zbozi

Nevyhody:
1. Slozitost metody

~ Mgr. Zuzana Vélkova




Metoda podle hodnoty vhimané zakaznikem

Jedna z nejlepsSich metod, ktera vychazi z nazort spotrebitele
Sam zakaznik cenové ohodnocuje zbozi nebo sluzbu
Provadi se marketingovym prizkumem

Z udaju se pak vychazi pri stanoveni ceny

Vyhody:

1. Realnost - nejlépe vyjadruje potreby a prani spotrebitele

Nevyhody:

1. Financni a casové naklady - provadi se terénni pruzkum
mezi spotrebiteli

2. Vyrobni naklady nemusi pokryt vynosy

~ Mgr. Zuzana Vdlkové




Ceny trochu jinak

1. Cena zavadeci

Cena pri zahajeni podnikani nebo pri uvedeni nového
vyrobku na trh

Zavadeéci cena je zakazniky vnimana jako ,doCasna“

V pribéhu podnikani se miiZe sniZovat nebo zvysSovat,
podle toho, jak zZivnost prosperuje

Pozor! Pri zavedeni prilis nizké ceny se mohou zakaznici
domnivat, Ze produkt nebo sluzba je nizké kvality!

Mgr. Zuzana Vdlkova




Ceny trochu jinak

2. Zdrazovani

V soucasné ekonomické situaci je zdrazovani nevyhnutelné

Je vhodné zvySovat ceny postupné€, neuvadét pevné ceny na
dlouhou dobu

Osvédcuje se také uvadéet ceny k danému obdobi napr. ,,Cenovy
sazebnik pro rok 2012 Je zrejmé, Ze ceny v roce 2013 se
mohou vlivem inflace nebo zmény DPH meénit.

Pozor! Pri zavedeni prilis nizke ceny se mohou zakaznici
domnivat, Ze produkt nebo sluzba je také nizkeé kvality!

~ Mgr. Zuzana Vdlkové




Deékuji Vam za pozornost !!!

“Mgr. Zuzana Vdalkova
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